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Allgemeine Geschaftsbedingungen der gernEvent GmbH
Geschéftsbereich Event

8 1 Allgemeines / Geltungsbereich

(1) Diese AGB gelten fur Angebote, Lieferungen und Leistungen der Agentur gernEvent GmbH vorbehaltlich
individueller anderslautender Abreden ausschlieflich.

(2) Dem formularmaRigen Verweis auf Allgemeine Geschéaftsbedingungen des Auftraggebers wird wider-
sprochen.

8 2 Vertragsschluss

(1) Die als ,Kostenrahmen®, ,Kostenskizze* oder ,Grobkostenkalkulation“ bezeichneten Informationen der
Agentur sind unverbindlich.

(2) Der Vertrag kommt regelmafig mit der schriftichen Auftragsbestatigung der Agentur zustande. Erteilte
Auftrdge gelten aber auch dann als angenommen, wenn die Agentur nicht innerhalb von 10 Werktagen
schriftlich widerspricht.

8§ 3 Preise
(1) Die Angebotspreise haben nur bei ungeteiltem Auftrag Gultigkeit.

(2) Soweit fir den Kunden zumutbar, ist die Agentur berechtigt, Teilleistungen zu erbringen und diese ge-
sondert abzurechnen.

(3) Alle Preise verstehen sich rein netto ohne Mehrwertsteuer.

(4) Sofern nichts anderes vereinbart, erfolgt die Beauftragung von Dritten im Namen und fir Rechnung der
Agentur. Sie ist in diesem Falle nicht verpflichtet, Uber die von Dritten in ihrem Auftrag erbrachten Leistungen
Rechnung zu legen oder Rechnungen der von ihr beauftragten Personen vorzulegen.

(5) Im Angebot nicht veranschlagte Leistungen, die auf Verlangen des Kunden ausgefiihrt werden oder aber
Mehraufwendungen, die bedingt sind durch unrichtige Angaben des Kunden, durch unverschuldete Trans-
portverzégerungen oder durch nicht termin- oder fachgerechte Vorleistungen Dritter, soweit sie nicht Erfil-
lungs-gehilfen der Agentur sind, werden dem Kunden zusatzlich nach den aktuellen Vergutungsséatzen der
Agentur in Rechnung gestellt.

§ 4 Transport/Verpackung

(1) Die (Liefer-) Gegenstande reisen stets auf Kosten und Gefahr des Kunden, wenn nichts anderes verein-
bart ist. Sofern keine besondere Anweisung vorliegt, bestimmt die Agentur den Versand nach ihrem Ermes-
sen ohne Verantwortung fuir eine besondere Verpackung oder den billigsten und schnellsten Weg.

(2) Fur vom Kunden veranlasste oder durchgefiihrte Transporte wird das Versandgut nur auf ausdriickliche
Anweisung und Kosten des Kunden versichert.

(3) Transportschaden sind der Agentur unverziglich anzuzeigen. Eventuelle Anspriiche gegen das Trans-
portunternehmen werden auf Verlangen an den Kunden ab-getreten.

(4) Gegenstande des Kunden, die zur Leistungserbringung der Agentur erforderlich sind, miissen zum
vereinbarten Termin frei Haus bzw. an den von der Agentur genannten Ort angeliefert werden. Die Riicklie-
ferungen solcher Teile erfolgt unfrei ab Verwendungsort.
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§ 5 Abnahme/Gefahriibergang

(1) Die Abnahme erfolgt regelmafig anlasslich von Generalproben bzw. Probeldufen. Dies gilt nicht fur
Planungsleistungen, die mit ihrem Zugang beim Kunden als fertiggestellt und abnahmeféhig gelten.

(2) Noch ausstehende Teilleistungen oder die Beseitigung von Mangeln werden schnellst mdglichst nachge-
holt bzw. behoben. Sofern sie die Funktion des Leistungsgegenstandes nicht wesentlich beeintrachtigen,
berechtigen sie nicht zur Verweigerung der Abnahme.

(3) Kann die Leistung der Agentur aus Grinden, die der Kunde zu vertreten hat, diesem nicht zur Verfiigung
gestellt werden, geht die Gefahr am Tage des Zugangs der Fertigstellungsanzeige auf den Kunden tber. Die
Leistung der Agentur gilt dann als erflillt.

8§ 6 Kiindigung

(1) Kundigt bzw. storniert der Kunde den Vertrag, ohne dass die Agentur hierfir einen wichtigen Grund
gegeben hat, so hat die Agentur Anspruch auf Vergitung der bis dahin erbrachten Leistungen, wobei zu den
erbrachten Leistungen auch Anspriiche Dritter zahlen, die die Agentur im Vertrauen auf die Durchfihrung
des Vertrages beauftragt hat. Bezuglich noch nicht erbrachter Leistungen werden 40 % der daflir vereinbar-
ten Vergltung als ersparte Aufwendungen vereinbart. Diesen Satz hat sich die Agentur auf ihren Vergu-
tungsanspruch anrechnen zu lassen, es sei denn, die Agentur weist nach, dass tatsachlich nur geringere
Aufwendungen er-spart wurden. Umgekehrt bleibt dem Kunden der Nachweis, dass der Agentur hdhere
Aufwendungen erspart geblieben sind, unbenommen.

(2) Das Recht zur Kiundigung aus wichtigem Grund bleibt unberthrt. Voraussetzung ist jedoch, dass zuvor
eine entsprechende schriftliche Aufforderung zur Beseitigung des wichtigen Grundes in angemessener Frist
erfolgt und die Frist fruchtlos verstrichen ist.

(3) Im Falle der Kiindigung aus wichtigem Grund durch die Agentur oder des Ruck-tritts aus vom Kunden zu
vertretenden Grinden gilt die vorstehende Regelung des Absatzes 2. entsprechend. Dem Kunden bleibt der
Nachweis eines geringeren Schadens unbenommen. Die Geltendmachung eines weitergehenden Schadens
der Agentur ist nicht ausgeschlossen.

§ 7 Mangelhaftung

(1) Der Kunde ist verpflichtet, die Leistungen der Agentur bei Abnahme zu priifen und Mangel unverziiglich
zu rlgen. Zeigt sich trotz sorgfaltiger Prifung ein Mangel erst spéater, so ist dieser unverziglich anzuzeigen.

(2) Der Kunde kann grundsatzlich zunéchst nur Nacherfillung in Form der Nachbesserung verlangen. Die
Art und Weise der sachgerechten Nachbesserung richtet sich nach dem Ermessen der Agentur, der auch die
Ersatzlieferung jederzeit offensteht.

§ 8 Haftung

(1) Werden Angebote nach den Angaben des Kunden und den von ihm oder der jeweiligen Ausstellungslei-
tung zur Verfigung gestellten Unterlagen ausgearbeitet, haftet die Agentur fir die Richtigkeit und Geeignet-
heit dieser Unterlagen nicht, es sei denn, deren Fehlerhaftigkeit und Ungeeignetheit wird vorsatzlich oder
grob fahrlassig nicht erkannt.

(2) Fur termin- und qualitatsgerechte Ausfiihrung haftet die Agentur nur, wenn der Kunde seinen vertragli-
chen Verpflichtungen, insbesondere derjenigen zur fristgerechten Zahlung, ordnungsgeman nachgekommen
ist.
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(3) Die Haftung der Agentur fir Schaden und Aufwendungen, die auf einfacher Fahr-lassigkeit beruhen, ist
ausgeschlossen, soweit die Anspriiche nicht auf der Verletzung von Vertragspflichten, deren ordnungsge-
mafle Erflllung die Durchfiihrung des Vertrags Uberhaupt erst ermdglichen und auf deren Erflllung der
Kunde regelmafig vertrauen darf (im Folgenden: ,Kardinalpflichten“) beruhen oder Anspriiche wegen der
Verletzung von Leben, Kdrper oder Gesundheit betroffen sind. An-spriiche, die ihre Grundlage im Produkt-
haftungsgesetz finden, bleiben ebenfalls unberihrt.

(4) Soweit fahrlassig eine Kardinalpflicht verletzt wird, ist die Haftung des Auftragnehmers der H6he nach auf
solche Schaden und Aufwendungen beschréankt, die in typischer Weise mit dem Vertrag verbunden und
vorhersehbar sind.

(5) Die Beschrankung der Haftung gilt in gleichem Umfang fur die Erfullungs- und Verrichtungsgehilfen der
Agentur.

§ 9 Schutzrechte

(1) Alle Angebote, Planungen, Entwirfe, Zeichnungen, Fertigungs- und Montageunter-lagen, Konzeptbe-
schreibungen sowie Beschreibungen von Ausstellungs- und Veranstaltungskonzepten, Druckvorlagen,
Arbeitsfilme, Negative usw. der Agentur o-der ihrer Mitarbeiter bleiben, soweit ausdriicklich nichts anderes
vereinbart ist, mit allen Rechten im Eigentum der Agentur, und zwar auch dann, wenn sie dem Auftraggeber
Ubergeben worden sind. Sie sind dem Kunden insoweit anvertraut iSd. § 18 UWG.

Ohne Mitwirkung der Agentur bedarf die Berechtigung zur Nutzung insgesamt oder in Teilen und unabhan-
gig davon, ob Sonderschutzrechte (z.B. Urheberrechte) be-stehen oder nicht, der ausdriicklichen schriftli-
chen Zustimmung der Agentur.

(2) Der Kunde verpflichtet sich, jede anderweitige Verwertung der Leistungsergebnis-se in sdmtlichen For-
men zu unterlassen, insbesondere die Vervielfaltigung und Verbreitung, die Weitergabe an Dritte. Gleiches
gilt fir Anderungen an den Leistungsergebnissen der Agentur.

(3) Werden vom Kunden Materialien oder Unterlagen zur Herstellung des Vertragsgegenstandes tbergeben,
so sichert der Kunde zu, dass durch die Herstellung und Lieferung der nach seinen Unterlagen ausgefiihrten
Arbeiten Schutzrechte Dritter nicht verletzt werden. Die Agentur ist nicht verpflichtet nachzupriifen, ob die
vom Kunden zur Leistungserbringung ausgehandigten Angaben und Unterlagen Schutzrechte Dritter verlet-
zen. Der Kunde verpflichtet sich, die Agentur von allen etwaigen Schadensersatzanspriichen Dritter sofort
freizustellen und fir die Schaden, die aus der Verletzung von Schutzrechten erwachsen, aufzukommen.

(4) Die Agentur ist berechtigt, die Veranstaltung aufzuzeichnen und die Aufzeichnungen nebst Hintergrund-
Informationen tber das Projekt zum Zwecke der Dokumentation sowie der Eigen-PR zu verwenden.

(5) Sofern von der Agentur gewtnscht, ist der Kunde bei allen Veréffentlichungen verpflichtet, die Agentur
wie folgt zu benennen: ,gernEvent GmbH".

§ 10 Eigentumsvorbehalt

(1) Samtliche Leistungen, Leistungsergebnisse und Liefergegenstéande bleiben bis zur vollstandigen Erfil-
lungen aller Verbindlichkeiten aus dem Vertragsverhaltnis zwi-schen den Parteien Eigentum der Agentur.

(2) Jede Ubertragung von Nutzungs- und Verwertungsrechten wird erst mit der voll-standigen Erfillungen
aller Verbindlichkeiten aus dem Vertragsverhéltnis zwischen den Parteien wirksam.
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§ 11 Zahlungsbedingungen
(1) Die Agentur ist berechtigt, jede einzelne Leistung sofort nach deren Erbringung in Rechnung zu stellen.

(2) Rechnungsbetrage sind, soweit nichts anderes vereinbart wird, mit Rechnungszugang sofort zur Zahlung
fallig.

(3) Daruiber hinaus ist die Agentur berechtigt, zur Deckung ihres Aufwandes bzw. erbrachter
(Vor-)Leistungen Abschlagszahlungen wie folgt zu verlangen:

30 % der vereinbarten Vergitung bei Auftragserteilung,

30 % der vereinbarten Vergutung bei Produktionsbeginn,

e 30 % der vereinbarten Vergutung bis 14 Tage vor dem ersten Veranstaltungstag,
e 10 % des Preises bei Erhalt der Endabrechnung.

(4) Skontoabzuge sind ausgeschlossen. Anzahlungen werden nicht verzinst.

(5) Die Agentur ist im Falle des Zahlungsverzuges nach Fristsetzung berechtigt, vom Vertrag zuriickzutreten
und Schadensersatz zu verlangen. Fir die Hohe des Schadensersatzes gilt die Regelung unter Ziffer 6.3
dieser Bedingungen.

§ 12 Aufrechnung und Abtretung

(1) Eine Aufrechnung mit bestrittenen, nicht rechtskréftig festgestellten oder entscheidungsreifen Gegenfor-
derungen ist fir den Kunden ausgeschlossen. Gleiches gilt fir die Geltendmachung von Zuriickbehaltungs-
rechten. Das gilt nicht soweit die Forderung dem gleichen Vertragsverhdltnis entstammt, gegen die
aufgerechnet werden soll.

(2) Die Rechte des Kunden aus diesem Vertragsverhaltnis sind nur mit vorheriger Zustimmung der Agentur
Ubertragbar.

§ 13 Datenschutz

Es wird darauf hingewiesen, dass die im Rahmen der Geschaftsbeziehungen oder im Zusammenhang mit
diesen Personen bezogenen Daten, gleich ob sie von der Agentur selbst oder von Dritten stammen, im
Sinne des Bundesdatenschutzgesetzes verarbeitet werden.

§ 14 Erfullungsort und Gerichtsstand

(1) Erfullungsort und Gerichtsstand fir samtliche zwischen den Parteien sich aus dem Vertragsverhaltnis
ergebenden Streitigkeiten ist der Sitz der Agentur, soweit der Kunde Unternehmer, Vollkaufmann, juristische
Person des o6ffentlichen Rechts o-der 6ffentlich-rechtliches Sondervermdgen ist.

(2) Uber das Vertragsverhéltnis entscheidet deutsches Recht unter Ausschluss des Ubereinkommens der
Vereinten Nationen Uber Vertrage uber den internationalen Warenkauf (CISG) und des Internationalen
Privatrechts.

§ 15 Salvatorische Klausel

Sollte eine der vorstehenden Regelungen unwirksam sein oder werden, so wird hiervon die Wirksamkeit der
Allgemeinen Geschaftsbedingungen im Ubrigen nicht beriihrt.

Stand: Juli 2014, alle vorangegangenen AGB verlieren hiermit ihre Gultigkeit.
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